PROJE DONEMLERI

Programimiz, birbirini besleyen ve firmalarimizin e-ihracat kaslarini adim adim insa eden 4
Ana Donemden olugmaktadir:

1. DONEM: STRATEJIK ANALIZ VE GLOBAL PAZAR ESLESTIRME (2 AY)

Her firmanin dijital réntgeninin c¢ekildigi ve dogru pazar/platform stratejisinin kuruldugu hazirlik
evresidir.

+ Dijital Check-Up ve Kapasite Analizi: Firmanin mevcut Uretim altyapisi, e-ticaret
olgunlugu, organizasyonel yapisi ve e-ihracat operasyonlarini (anlk siparis kargilama)
yénetebilme kapasitesinin dl¢ilmesi.

* Pazar, Platform ve Hedef Kitle Eglestirmesi: Urlin grubuna en uygun global pazarin
(Kuzey Amerika, Avrupa, Ingiltere, Korfez) ve platformun (Amazon, Etsy, Wayfair vb.)
veri odakli aracglar (Helium10, Semrush) kullanilarak belirlenmesi.

Kiiresel Rakip ve Arama Trendleri Analizi: Hedef pazardaki rakiplerin pazar paylari,
listeleme kaliteleri ve tlketicilerin arama aligkanliklarinin incelenmesi.

- Birim Maliyet (Landed Cost) ve Karlilik Simiilasyonu: Uretimden son tiiketiciye kadar
olan tim maliyetlerin (lojistik, gimrik, komisyon, iade oranlari) hesaplanarak rekabetci
ve karli bir fiyatlandirma stratejisi olusturulmasi.

Cikti: Her firma igin 6zel olarak hazirlanmis "E-ihracat Stratejik Yol Haritasi Raporu”.

2. DONEM: UYGULAMALI E-iIHRACAT AKADEMISi (2 AY)

Firma ekiplerinin global e-ticaretin kurallarini, platform algoritmalarini ve operasyon
standartlarini 6grendigi 100 saatlik yogunlastiriimis egitim kampidir.

Platform Dinamikleri: Amazon (FBA, Buy Box), Etsy (Butik ve kKigisellestiriimis satig) ve
Wayfair (Mobilya/Ev Yasam) algoritmalarinin ve satig dinamiklerinin derinlemesine
incelenmesi.

« Gorsel ve igerik Standartlari: Global tiketicinin beklentisine uygun uruin fotografciligi, A+
Content (Zengin Igerik) tasarimi ve dénisim oranini (CR) artiran listeleme teknikleri.

Lojistik, Glimriikk ve Depo Yonetimi: Mikro ihracat (ETGB), IOSS suregleri, Amazon
depolar (FBA) ve Ara Depo (3PL) kullanim stratejileri ile iade (Tersine Lojistik)
yonetimi.

* Finans ve Hukuk: Uluslararasi 6deme sistemleri (Payoneer, Wise), sinir 6tesi sirketlesme
modelleri ve marka tescil slrecleri.



3. DONEM: TEKNIK KURULUM, ONBOARDING VE ENTEGRASYON (5 AY)

Egitimde &grenilenlerin uzman ekiplerimizce fiiliyata dékalddagd, firmalarin operasyonel
ylkundn alindigi "Ajans Hizmeti" dénemidir.

* Hesap Aciliglari ve Marka Koruma: Global pazaryerlerinde satici hesaplarinin acgilmasi,
zorlu dogrulama (KYC) sureglerinin asilmasi ve Marka Tescili (Brand Registry)
islemleriyle Grinlerin kopyalanmaya karsi korunmasi.

- Katalog ve igerik Optimizasyonu: Uriin basliklari, 6zellik (bullet points) ve aciklamalarinin
hedef pazarin dilinde (Ingilizce/Almanca vb.) SEO uyumlu olarak yazilmasi.

* Teknik ve ERP Entegrasyonlari: Karmasik Urln varyasyonlarinin (renk, ebat, model)
pazaryeri sistemlerine hatasiz kurulmasi ve stok/fiyat entegrasyonlarinin saglanmasi.

- ilk Sevkiyat ve Lojistik Operasyonu: Uriinlerin uluslararasi standartlarda barkodlanmasi

(FNSKU vb.) ve hedef Ulkedeki lojistik merkezlerine (FBA/3PL) ilk partisinin sevk
edilmesi.

4. DONEM: SATIS, BUYUME VE PERFORMANS YONETIMi (3 AY)

Magazalar acilip driinler depoya ulagtiktan sonra satiglari baslatmak, reklamlari optimize
etmek ve sdreci firmanin kendi ekibine devretmek igin verilen birebir mentorluk evresidir.

* Lansman (Launch) Stratejileri: Yeni listelenen Urunlerin platform algoritmalarinda Ust
siralara ¢ikariimasi igin "Balayi (Honeymoon)" dénemi aksiyonlarinin alinmasi.

* PPC (Reklam) ve Biit¢e Optimizasyonu: Platform i¢i reklam kampanyalarinin (Sponsored
Products/Brands) kurulmasi, tiklama basi maliyetlerin disUrilmesi ve karli satis
(ROAS) hedeflerine ulasilmasi.

« Hesap Saghg ve Miisteri iligkileri Yonetimi: iade oranlarinin analizi, misteri geri
bildirimlerine gbre urun listelerinin guncellenmesi ve magaza puaninin yuksek
tutulmasi.

 Sirdirilebilirlik ve Devir: 6 ayin sonunda, kurulan tikir tikir igleyen bu sistemin ve olusan
kurumsal hafizanin, firmanin kendi e-ihracat ekibine devredilmesi.



